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SHOWROOM GITROEN
LA FUTURE VITRINE] -

SITUE AU 42 AVENUE DES CHAMPS-ELYSEES, LE NOU-
VEAU SHOWROOM CITROEN EST CONCU COMME UNE
ESPECE DE «SCULPTURE DE VOITURES» DANS LE VIII#
ARRONDISSEMENT.

Texte de Vanessa Grossman

Cet endroit a été inauguré en 1927 déja comme un magasin
pour I'exposition des véhicules et pour la célébration des grands
¢vénements de la marque automobile, qui a confié a I'architecte
Manuelle Gautrand la création de son nouvel espace de communi-
cation, au terme d’un concours international d’architectes lancé
en 2002, dont la livraison était prévue pour février. Gautrand a été
récemment sélectionnée par le musée d’architecture de Frankfurt
qui a décide, pour ses vingt ans, d'organiser une grande expo-
sition sur le théme du «Modernisme revisité» et a ce titre, il I'a

invitée a justement y présenter le projet Citroén. L'architecture

du showroom doit abriter, tout a la fois, les modéles des voitures les

plus prestigieux, accueillir le public, étre un lieu de réception, de

communication.

«Ce projet est finalement trés simple. Il s’articule autour de trois idées_fbrces ;

I’innovation, qui est une valeur identitaire de Citroén, avec une enveloppe de
verre qui est d’ailleurs comparable ¢ une carrosserie automobile ; I’élabora-
tion d’une scénographie intérieure puisque Citroén voulait mettre en lumiére
w«son métier» au travers d'un batiment vivant ot des modéles de la marque
seraient exposés ; la mise en valeur des chevrons, symbole de la marque,
mondialement connuy, selon les mots de sa créatrice. Diplomée
architecte en 1985, Manuelle Gautrand avait déja travaillé dans des
différents projets avant d’ouvrir sa propre agence en 1991 a Lyon et
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transférée a Paris depuis 1994. Elle s”est engagée dans des activités
variées, parmi lesquelles la consultation internationale pour la Fon-
dation Frangois Pinault pour 'art Contemporain en 2000 et pour la =
Biennale de Venise en 2002 et 2004. Outre le Showroom Citroén,
plus récemment son agence vient de reporter le concours de la
renovation du théitre de la Gaieté Lyrique a Paris et la restructura-
tion du Musée d'Art Moderne a Villeneuve d’Ascq (Lille),

Le nouveau showroom de 1200m’ est composé a I'intérieur de
huit plateaux circulaires et pivotants, attachés a une structure

verticale, une sorte de spirale en mouvement constituant une

immense sculpture/colonne de voitures. Le bitiment comporte ‘
des ascenseurs et une série de passerelles qui permettent de se i e _
rendre d’un véhicule a I'autre. Ce parcours autour des plateaux :
rotatifs mene finalement jusqu’au sommet. Au sous-sol, un écran



video géant et d’autres, plus petits diffuseront des films sur la marque.
L’ouvrage est baigné de lumiére grice a une enveloppe composée de
vitrages et formée de trois zones en continuité : une partie frontale
verticale, c6té avenue des Champs—]élysées, une partie en verriére cour-
be au faitage, ct finalement une partie arriére comportant elle méme
une facade inclinée et une verriére. Reprenant le dessin de la fagade de
verre d’origine des années 1930, la nouvelle facade, d’abord orthogo-
nale et plane, se transforme progressivement en un plissé constitués de
triangles et de losanges en volumes pour former une sorte d’«origamiy
de verre. Ainsi, le projet est présenté comme un lien entre le passe,
rappelé par la surface plane du bitiment originel, et le futur, symbolis¢
par les chevrons qui s’envolent.

Cette partie avant de la fagade, coté Champs-lélysées, est composée de
dix-neuf pyramides de verre de type « VEC » (verre extérieur coll¢)
de dimensions variables. Dans la partie basse correspondant au logo
Citroén, la pyramide est un tétratdre, toutes les autres pyramides
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aux figures», a la Jean Dubutffet en pleine avenue Champs-Elysées.
Malgré la géométrie rigoureuse de I’«origami» et la transparence de
sa facade, qui contrastent avec une certaine organicité et I’opacité
caractéristique du travail sculptural de Dubuffet, ce nouvel édifice
m’a évoqué au premier égard, ce que Dubuffet a congu comme
«L’Hourloupe».

«Le mot Hourloupe était le titre d’un petit livre publié¢ récemment et dans
lequel figuraient, avec un texte en jargon, des reproductions de dessins aux
stylo-billes rouge et bleu. Je Iassociais, par assonance, a «hurlery, «hululery,
«loupy, «Riquet a la Houppey et le titre Le Horla du livre de Maupassant
inspiré d’égarement mental» a expliqué Dubuffet. Ses sculptures monu-
mentales sont a rattacher au cycle de I’Hourloupe qui débute en 1962
par ses dessins et peintures : prolifération cellulaire o chaque espace
prend vie, partant du principe qu’il existe une continuité entre les
objets, les lieux et les figures. Dans ce travail de Dubulffet, les pein-
tures deviennent reliefs puis architectures conquiérent la ville : c’est
le cas de la « Tour aux figures», monument le plus haut jamais réalise
(24 m), implanté a Issy-les-Moulineaux (1988). Cet artiste moderne
n’est pas solicité par hasard. C’est précisément le point de départ
pour y établir la différence fatale, la critique d’une époque : le décalage
entre I’ambition des architectes modernes (pas proprement de Jeurs
formes) et des architectes contemporains.

Malgré leurs échecs , ces premiers avaient quelque chose d’autre &
dire au monde : ils revendiquaient un autre statut pour leurs créa-

tions. Un batiment en pleine avenue des Champs-lélysées pourrait y
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{tablir une autre relation, non seulement formelle, avec les piétons et
leur vie quotidienne dans le contexte urbain dont il fait partie, au-dela de
I'évocation de I'efficacité d’une marque, ou de la création d'une vitrine
technologique et originale. Mais si cette forme assez inedite s’y insere,
dans I"étroit espace entre les deux batiments voisins, en semblant gagner
forme et transborder des fagades alignées de I'avenue - ce qui pourrait lui
donner une certaine dimension et impact urbains, elle parait finalement
s'y maintenir incrustée, glacée. Donc ces «transbordement» - ou ses «hur-
lements», semblent toujours réservés a l'intérieur de I’édifice, ol toute la
vie, toute une scénographie spectaculaire et cinétique doit se passer.

On ne voit ce spectacle qu’en poussant la porte vitrée. De 'exté-

rieur, I"édifice parait rester davantage comme une vitrine, peut étre un
peu plus ludique, offerte aux passants le long d’une des plus célebres
avenues du monde, en rivalisant avec des autres marques automobiles
qu’y sont aussi luxueusement représentées : Renault, Peugeot, Toyota et
Mercedes. Pour Dubuffet, «on attend d’un peintre qu’il ouvre des voies neu-
ves aux regards que nous portons sur notre quotidien entourage. (..) Le cycle des
ouvrages auquel a été donné le nom de L'Hourloupe répond a une entreprise de
cette sorte.». Si dans un premier moment le batiment m’a évoqué, d'un
coté plutdt esthétique ces sculptures publiques, mais il a finalement
suscité la question suivante : qu'attend-on d’un architecte aujourd’hui ?

desi

hier aujourd’hui demain

ELISABETH COUTURIZR

chantier du Showroom Citroén
© Manuelle Gautrand

20 dotes majeures commentées
30 notions clés expliquées

30 designers et leurs créations phares présentés

256 pages
350 photographies
30€




	20070301_Archistorm_01
	20070301_Archistorm_02
	20070301_Archistorm_03
	20070301_Archistorm_04

