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Le showroom Citroén en plein Champs

La firme aux chevrons retrouve sa place historique sur les Champs-Elysées dans un plissé contemporain a faire palir ses voisins.

u 42 des Champs-Elysées,
A le nouveau showroom Ci-

troén est un réve de petit
gargon : Un vrai garage comme une
maison de poupées ol les autos
superposées tournent sur des pla-
teaux derriere une vitrine tout en
hauteur. En attente de P'inaugura-
tion officielle annoncée pour la mi-
septembre, les voitures ne sont pas
encore installées mais déja lamagie
fonctionne. L’architecte Manuelle
Gautrand a bataillé deux ans sur un
chantier difficile dans ce site soumis
a des reglements drastiques. Elle
livre aujourd’huile batiment qu’elle
avait imaginé lors du concours ga-
gné en 2002 comme une ode a la
marque aux chevrons. Dans un en-
grenage précis, le projet articule le
dispositif scénique a I'enveloppe
bitie et donne un coup de jeune a
l'avenue des Champs-Elysées.

11 profite d’une chance histo-
rique, Citroén étant propriétaire de
la parcelle depuis 1927. L'entre-
prise a pu opportunément récupé-
rer son bien apres le bail
précédemment consenti a Hippo-
potamus. Contrairement a toutes
les autres marques automobiles
présentes sur les Champs-Elysées,
Citroén peut ainsi se prévaloir d’un
immeuble entier quand lesautresse
contentent d’un rez-de-chaussée
sur la célebre avenue. Dans Ie jar-
gon du bitiment, il s’agissait d'une
dentcreuse, parcelle étroite coincée
entre deux immeubles mitoyens.
Le talent de Manuelle Gautrand a
été de dépasser cette contrainte en
proposant une scénographie glo-
bale sur 11 metres de large, 30 de
profondeur et 25 metres de hauteur
en front d’avenue.

Deés le départ, Iarchitecte en est
convaincue : « Il faut occuper tout le
volume constructible et le gonfler au
maximum pour tenir le gabarit des
Champs.» Fascinée par les
concept-cars, ces prototypes mis au
point par les bureaux de style, elle
propose une facade au design
d’avant-garde inspiré a la fois de
I'histoire du lieu et de I'identité de
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L'architecte propose une facade au design d'avant-g.arde inspiré a la fis
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de I'histoire du lieu et de I'identité de Citroén.

Citroén. Pour donner a lire la
marque sans écrire son nom, elle
joue avec le logo de la firme, ces
fameux chevrons qui constituérent
uneinnovation dans les engrenages
et firent le renom de la marque.
«L’enveloppe commence par'un
simple mur-rideau plan et régulier
comme celui de la facade originelle
des années 1930 qui intégre le motif,
puis le décline et le démultiplie dans
un jeu de facettes de verre racontant

lechevron alinfini (...) commesila
facade d’origine avait attrapé le che-
vron auvol et se servait delui pourse
transformer en un grand origami »,
commente-t-elle. L’ensemble de
cette fagade aux accents futuristes a
fait 'objet d’'un Atex(avis tech-
nique expérimental) délivré par le
CSTB. Les différents modules, de
4 3 6 tonnes chacun, ont été fabri-
qués en atelier puis assemblés sur
place par lentreprise allemande

Gartner. Pour respecter la régle-
mentation qui impose de ne pas
afficher de couleurs vives sur I'ave-
nue, une technique particuliere de
filtre opalescent aété employée afin
d’atténuer le rouge des chevrons
durant la journée, ceux-ci transpa-
raissant d’un éclat nimbé la nuit.
Calée entre les mitoyens, 'enve-
loppe de verre se plie strictement
aux gabarits urbains tout en affir-
mant sa liberté d’expression dans
son plissé et sa transparence. L’ar-
chitecture dépasse iciI’'ordonnance
batie du classique immeuble de
rapport pour sefaire objetde design
en soi.

Voitures a tous les étages

L’objectif est clair: magnifier la
voiture. Pour ce faire, I'architecte a
dessiné «une sculpture centrale
composée de huit voitures superpo-
sées, sorte de présentoir géant autour
duquel les visiteurs s'enroulent par
une succession d’escaliers et de pa-
liers qui les méne jusqu’au sommet
du bétiment, en un lieu ou la vue est
magnifique sur lavenue a ses
pieds. » Manuelle Gautrand a tra-
vaillé 'empilement en s’appuyant
sur P'imaginaire du jouet. Les pla-
teaux tournants, dénommeés tour-
nettes, matérialisent cette présenta-
tion ludique qui invite & une
promenade verticale insolite
jusqu’au fajte de I'immeuble. La
visite s’organise depuis I'atrium lar-
gement ouvert au rez-de-chaussée.
Sousles feux de larampe, la voiture
est présente a tous les niveaux, par
des vidéos et des espaces multimé-
dias du sous-sol jusque dans la pro-
fondeur dela parcelle, et biensfiren
vraie grandeur sur les tournettes
superposées. Pour avoir plus de
liberté en termes de sécurité, le lieu
a été classé dans la catégorie « mu-
sée » qui autorise 'ouverture sans
cantonnement ' sur ‘plusieurs’ 1ii-
veaux. L’atrium central au rez-de-
chaussée est équipé d’une plate-
forme raccordée a deux poutres'en
partie haute par des chainesetlevée
afin d’alimenter les tournettes. La

Manuelle Gautrand

Manuelle Gautrand est née en
1961, diplomée d'architecture en
1985, elle a créé son agence en
1991. Installée d'abord a Lyon
puis a Paris, a la Bastille, I'agence
Manuelle Gautrand compte une
vingtaine de collaborateurs.
L'agence aborde tous les
domaines du batiment,
logements, bureaux, commerces,
équipements éducatifs et
culturels, sans oublier les
ouvrages d'art et les
infrastructures. Elle participe a de
nombreux concours dont,
récemment, celui pour la tour
phare d'Unibail a la Défense.
Parmi ses réalisations : le
théatre du Centre dramatique
national de Béthune, un
ensemble de 104 logements en
démarche HQE & Rennes, un
coliége 850 éléves a Ecully, deux
stations de métro pour le VAL a
Rennes. Parmi les projets en
cours : la reconversion de la

Gaité-Lyrique en centre de musiques actuelles a Paris, le musée d'Art
moderne de Lille, un hétel 4 étoiles et restaurant & Copenhague, des
immeubles de bureaux & Amsterdam et a Paris.

construction est entierement métal-
lique, avec une charpente en profi-
1és « pour gagner le moindre centi-
métre carré». Les tournettes en
porte-a-faux s’organisent autour
d’un mét central déporté, égale-
ment en acier, peint d’un rouge
identitaire. Au final, rien ne trans-
parait de cette charpente héroique.
Manuelle Gautrand a voulu ici en-
core « se calquer sur Uesprit Citroén
qui occulte la technicité de ses solu-
tions innovantes ». L’ambiance in-
térieure est lissée dans une variation
de faux-plafonds et de revétements
en résine et ‘en deux tons blanc et
rouge qui privilégient I'élégance de
la finition. Seule la sous-face des
tournettes, habillée d’un parement
miroir, s’amuse a doubler le
nombre des véhicules dans une vi-

sion en contre-plongée kaléidosco-
pique. Au 42 avenue des Champs-
Elysées, il sera vraiment autorisé
de jouer aux petites voitures. Selon
les configurations, il sera possible
tant6t de les toucher, tantdt simple-
mentde les caresser des yeux. Mais
toujours le plaisir sera au rendez-
vous pour faire du lieu plus qu'un
showroom, une machine a sensa-
tions ! En misant sur I'innovation
architecturale, Citroén change ra-
dicalement I'image des Champs-
Elysées. A l'endroit ol le metre
carré est 'un des plus chers de la
capitale, la firme's'sffre in volume
de représentation exceptionnelle
pourle futur et fait une percée dans
Parchitecture du XXI¢ siecle
naissant.
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