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Architektur

Schwimmbhalle in Valdemoro; Showroom
Citroen, Paris; Theater in Nijar bei Almeria;
Versuchshalle an derTU Darmstadt

Bautechnik
Aluminiumfassaden

Interior
Firmengebaude HBPO in Lippstadt



Architektur

Voila!
Showroom Citroeéen,
Paris/F

Der Bauplatz — die Champs-Elysées Nr. 42 in Paris — ist
schwierig und kaprizids zu nennen. Hier entstand ein

festliches Gebaude, welches Monumentalitat ausdriickt.
Eine Monumentalitat, die den Dimensionen der Champs-
Elysée gerecht werden sollte.

Manuelle Gautrand
Geboren 1961

1985 Qualifizierung zur
Architektin
1991 Biirogrindung in Paris

1999-2000 Lehrtétigkeit an der
Ecole Spéciale
d'architecture

2000-2003 Lehrtatigkeit an der Paris
Val-de-Seine School for
Architecture
Weitere Lehrtatgkeiten
in Karlsruhe, Madrid,
Oslo, Riga, Wien und
Wroclaw

2005 wurde sie zum Mitglied
der franzésischen Archi-
tekturakademie ernannt
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Architektur | Showroom Citroen, Paris/F

Avenue des Champs-Elysées
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Lageplan, M 1:1250

lhre Idee ist so bestechend einfach, dass weder Zaha Hadid noch
Daniel Libeskind oder Christian de Portzamparc das Rennen um ei-
nen Showroom flir Citroén machen, sondern die Pariser Architektin
Manuelle Gautrand: Sie stapelt acht grol3e Prasentierteller aufeinan-
der, inzeniert darauf das Produkt und umhdillt alles mit einer trans-
parenten Ode an das Logo des Auftraggebers. Voila!

Mir wussten, das wird sehr schwer werden?, erklart sie heute,
denn die Champs Elyssées, Hausnummer 42, geben sich als Bauplatz
durchaus kaprizios; ganz abgesehen vom Quadratmeterpreis, der
hier keine Rolle spielte, weil das zum Abriss bestimmte Gebaude auf
dem elf Meter breiten Grundsttick seit den 30er Jahren Citroén ge-
hort und vorher an eine Restaurantkette vermietet war. Der futuris-
tische Neubau tbernimmt von seinem Vorganger lediglich fiir das
Erdgeschoss die klassische Vorhangfassade und entstand unter sehr
schwierigen Bedingungen. So durfte an neuer Nutzflache nur das
wieder errichtet werden, was auch bereits vorher existierte. Kraftige
Farben waren laut Gestaltungsverordnung fiir die illustre Pariser
Meile zu vermeiden und die Baustoffe durften sowieso nur wahrend
der Ladenoffnungszeiten angeliefert werden. AuBerdem hatte die
Arbeit zu ruhen, sobald eine offizielle Person, natlrlich unangektin-
digt, (iber den legendéren Boulevard rollte, was, wie die Architektin
seufzend versichert, nicht selten der Fall war. Ein besonderer Ner-
venkitzel war die Demontage des Baukrans, der im kiinftigen Atrium
stand und aus dem fast fertigen Bau hinter der Hightech-Fassade
durch eine Offnung im Dach herausgezogen werden musste.

Und dann galt es noch, den Bauherren davon zu liberzeugen, dass,
auch wenn es nicht darauf steht, jeder die Fassade als ,Citroén” lesen
wird. Der so genannte Doppelwinkel, das Markenzeichen des Auto-
mobilherstellers, geht auf ein Patent flir pfeilférmige Zahnréader zu-
riick, das Andre Citroén im Jahr 1900 erwarb. Die geometrische Figur
des Logos erscheint liber dem Eingang durch die Addition dreier Fo-
lien rot gefarbt und strukturiert dann, immer starker nach oben ver-
zogen und gewinkelt, die Glashaut des Showrooms zwischen beiden
weillen Mauerscheiben. Die vier bis sechs Tonnen schweren Module
wurden in Deutschland vorgefertigt, nachts auf der Baustelle mit
synthetischem Kautschuk zu einem monumentalen Origami verklebt,
welches erst durch eine technischen Untersuchung, die so genannte
Avex (Avis technique expérimental) zertifiziert werden musste. Wie
vorgeschrieben, nimmt sich tagsiiber das Rot durch seine Transpa-
renz zurlick, entfaltet seine Kraft aber, sobald man sich im Show-
room befindet, ein Effekt &hnlich den Glasfenstern einer Kathedrale.
Ein passendes Wort: ,Mein Ziel war es, Monumentalitiat auszudrii-
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Detail Struktur 1, M 1:10

cken. Ich wollte ein festliches Projekt machen” betont Madame
Gautrand und reizt das schlichte Wettbewerbsprogramm, das sich
fast nur auf die Idee zur Inszenierung des Unternehmens beschrinkt,
mit allen Mitteln aus. Sie zieht die klassischen Register. Farbe, hier
als starker Kontrast - alles im Inneren strahlt weiB, selbst die Profile
zwischen den Glasfacetten, bis auf die knallrote Tragkonstruktion fir
die Autos. GréRe: ,Man muss den gesamten bebaubaren Raum be-
setzen und das Volumen maximal aufblasen, um den Dimensionen
der Champs gerecht zu werden stellt Manuelle Gautrand fest und
fiillt die Bauliicke, trotz gleichbleibender Quadtratmeter, mit einem
groRziigigen Luftraum (iber sechs Etagen.

Wiéhrend sich die Présentationssalons der anderen Autokonzerne
mit dem Erdgeschoss begniigen miissen, génnt sich Citroén eine
ganze Scheibe der Champs-Elysées. Neben Farbe und GréRe der drit-
te Faktor — das Licht. Da das Geb&ude durchgehend verglast ist, wirkt
es bereits tagstiber wie eine Lichtspalte in der ansonsten geschlos-
senen Wand des StralBenraums. Fir die Nachtvorstellung kann das
exclusive Autohaus lichttechnisch mit unterschiedlichen Szenogra-
fien bespielt werden, Der Showroom von Citroén — ein Etablissement
flir luxuriésen Tabledance der Automobile, die sich verfiihrerisch be-
leuchtet und gespiegelt in ihrer glasernen Vitrine drehen und zugleich
dreht sich hier alles um sie.

Nichts als das wird hier geboten, dies ist kein Ort fiir Geschéfts-
vorgénge, jedenfalls nicht direkt. ,Was mir gefillt ist, dass es ein
éffentlicher Ort ist? freut sich die Architektin, die es als generdse
Geste des Autokonzerns empfindet, dass der Schauraum, jedem of-
fen stehen soll. Offiziell handelt es sich ja auch um ein Museum. Die-
se Klassifizierung erlaubt es ndmlich, das enorme Atrium ohne si-
cherheitstechnische Einschrénkungen zu belassen. Trotzdem, der
Autokonstrukteur verspricht sich selbstverstandlich eine positive Wir-
kung aufs Markenimage, wenn ,tout le monde” die sieben Etagen,
erklimmen wird, vorbei an den sich drehenden Konzeptwagen, Lu-
xusschlitten und Oldtimern, um dann den imposanten Ausblick rund
um die Champs-EIysées zu genielBen. Auch das ganz in Tomatenrot
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Detail Struktur 2, M 1:10

vibrierende Untergeschoss, das mit einem Multimediaraum lockt,
wird der Corporate Identity dienen. Zeigen, um zu gewinnen, lautet
das Motto. Wer faszinieren will, darf nicht irritieren, und so war es
fir die Architektin erst gar nicht einfach, die Verantwortlichen davon
zu Uberzeugen, dass die Spiegelflichen an den Unterseiten der stih-
lernen Présentierteller, die — kaleidoskopartig gebrochen — an riesen-
hafte Brillianten erinnern, nur Positives vermitteln. Wiirde das will-
kdirlich Bruchstiickhafte, das sie von den Objekten der Begierde re-
flektieren, die Assoziation an einen Autounfall aufkommen lassen,
wiére das natdrlich fatal. Doch davon kann in dieser Glitzerwelt keine
Rede sein. Die gesamte tragende Stahlkonstruktion — um den letzten
Quadratzentimeter zu gewinnen ist sie profiliert — verbirgt sich hinter
glatten, mit Resineharz beschichteten Oberflachen und Zwischende-
cken. Lediglich auf der obersten Etage sind weil3 gestrichene Stahl-
tréger zu entdecken; lber ihnen wélbt sich die Origamifaltung im
Halbkreis zu einem Dach, um sich dann im riickwértigen Teil in einem
Bogen bis auf den Boden fortzusetzen. Mittelpunkt und Hauptakteur
zugleich ist der im Rot der Marke glénzende Mast. Er triagt die de-
zentral angesetzten Plattformen, deren innererTeller sich dreht. Eine
Hebebiihne, die sich im Boden des Atriums versteckt, stemmt die
Autos darauf.

Das Publikum umrundet auf einer zweildufigen Treppe mit Glas-
gelédnder dieses riesenhafte Présentationsmébel, sogar das Anfassen
der Exponate ist hier erlaubt. Der Andachtsraum fiir Autofans wird
so zugleich zum Streichelzoo fiir groRe Jungs.

MVir sind Architekten, keine Kiinstler” betont Madame Gautrand
und sie sagt dies mit groem Selbstbewusstsein. hr Showroom hat
trotzdem etwas Objekthaftes, Kiinstlerisches. Eingeklemmt zwischen
die architektonisch nichts sagende Nachbarschaft, an der entlang sich
ein Menschenstrom bewegt, der den Mythos sucht und dann doch
nur konsumiert, weben die gewinkelten Profile der Glasdreiecke zwi-
schen links und rechts eine paradoxe Stadtzelle. Hier kann und soll
man nichts kaufen, sondern sich einen Traum abholen - einen Traum
mit Doppelwinkel! Cornelie Kraus, Jarzé/F
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Fotos (6): Philippe Ruault, Paris/F
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Axonometrie Pyramide, o. M.
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Unteransicht R+3, M 1:100

Baudaten

Fachplaner

Objekt:
Showroom Citroén, Paris

Tragwerksplanung:
Khephren Ingenierie, Paris

Standort:
42, Avenue des Champs-Elysées —
Paris, France

Bauzeit:
2004-2007

Bauherr:
Automobiles Citroén

Architektin:
Manuelle Gautrand

Mitarbeiter:
Anne Feldmann (Projektleiterin)

Akustik:
Lamoureux

Multimedia:
Labeyrie & Associés, Paris

Sicherheit:
Casso & CIE, Paris

Flache:
1200 m?

Kosten:
11 Mio €
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