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Salonul de prezentare al Citro&n C_42, Paris

Text: Manuele Gautrand
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Noul salon de prezentare al Citroén se afla pe Champs
Elysées, nr. 42; fabrica detine situl de cand André Citroén
a infiintat un magazin aici in anii 1920.

La nivelul strazii, fatada din sticla are un stil minimalist

si demonstreazd o anumitd rigoare prin suprafetele
plane si dreptunghiurile mari, dar o data cu introducerea
modelelor de semnal in zigzag, romb si triunghiur,
designul general a cdpatat o noud criginalitate.

Cu cat privesti mai sus, cu atat mai mult cladirea devine
tridimensionald prin introducerea prismelor care confera
adancime imaginii. In final, sectiunea superioars a noii
cladiri seamané cu o sculpturd din sticld ce aminteste de
un origami prin complexitatea ei. Modelul zigzagat, desi
existd, este discret, devenind mai putin riguros definit,
ddnd o sugestie de subliminal, de ceva Intre cladire

si sculpturd.

Initial, am intentionat sa folosim rosul, culoarea
brandului, la pancurile de sticla, dar am ajuns la
concluzia ca este prea strdlucitor pentru exterior, Ne-a
preocupat intrucatva faptul cd aceasta cladire nu se
armonizeaza cu vecinatatile din marele bulevard, asa

cd am creat un filtru care, la prima vedere, mascheaza
culoarea rosie din exterior, Acest filtru, total original,
inteligent construit in sticla finisatd, reduce si caldura
soarelui care o patrunde, si va crea o atmosferd diafana,
alb-perlatd in interiorul cladirii. Rosul poate fi totusi vazut
din interiorul cladirii, reflectand culerile brandului.

Rolul principal al cladirii este de a prezenta masinile, §i
am dorit sa exprimam acest scop prin forma spatiulul.
Forma cladirii este o expresie a formei masinii, nefiind
un cbiect cu un front, un acoperis si un spate, ci unul
rmodelat, curbat si fluid, care leaga frontul, acoperisul

si partea din spate intr-o continuitate care reflects
forma masinii, creand astfel o unitate intre loc si produs,
imbogdting astfel interiorul.

Sunt opt platforme dispuse in jurul unui catarg pentru
expunerea fiecareia dintre cele opt masini. Platformele
au un diametru de opt metri, si fiecare se roteste pentru
a prezenta masinile pe toate laturile; in plus, sunt
prevazute cu oglinzi, pentru a reflecta partea de jos a
masinii. In jurul acestor platforme, publicul este ghidat
de o serie de scari i pasarele care se rasucesc n spiral3
pe langa masini. Am incercat sa credm ceva asemanator
unui muzeu sau unei cladiri culturale, un spatiu care

sa-i incurajeze pe oameni sa petreaca timpul acolo. Mai
existd si un lift pancramic pana la ultimul nivel, asa c3
vizitatorii se pot bucura de o perspectivd exceptionald
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“C_42": Citroén Flagship Showroom, Paris
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Citroén set up the shop there in the 1920s,
On street level, the glass fagade is minimalist and
with its flatness and use of
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The main role of the building is as a place to show cars, and

m of the

we wanted to express this primary aim in the

e itself. The shape of the building i

tself is inspired by
the shape of a car, it's not an object with a front, a roof and
a rear, but something moulded with curves and fluidity, that

inks the front, rocf and rear with a continuity that is like the

form of a car itself, creating unity betwe

“e place and

the product, and makes a rich and complex interior.

o display the cars themselves, attached 1o a central core

are eight circular pl ch of which takes a car. The

d each one turns

olatforms a

S In diameter, an
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ow off the car on &ll sides and has a mirrored base to

sund the display, the public is led
by a series of staircases and walkways that spiral past the
cars. We were trying to create something like a museum or
a cultural building, a space which would encourage people
to spend time there

There is a panoramic lift to take people
to the top of the building, and they are able to enjoy an

exceptional view of both Paris and the sky.
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