
LACASADELDIGITALE
1

,

il 1-brigiinaugura
unnuovomuseo2.0 el

"

.

Parigisamare di più " ville

lumière "

,

nonsoloper le

suemoite e magnetiche
lucichoagninatte
illuminai?

la città
aumentandone il fascina .

È stato
inaugure? ,

nalmodaiolo
quartieredelMarais

,

il

primomuse? di Francia
interamentededicatoaileartidigitali e ailecreazioninumeriche.
Grafica

,

danza
,

moda
, designe musica

,

tuttedeclinatesuun' area di

10milamerlquacirati , occupano I cliquepianidell ' edificioallestiti
dall ' architettoManuelleGautrand

,

la culattivitàespositiva è diretta
daJérômeDelormas . Lasede è prestigiosa : il teatroGaîtéLyrique è

tomate al suaregalesplancloredopaunrestauracluratavent'anni.
Info : www.gaite-lyriquo.not .

( GiorgiaBernoni
)
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I

nnovare
,

creare e osare . Comunicazione
,

dialogo e attenzione al clientepernon
cedereallacrisi .Sonoquesti i

" must "

di

SergioM?ller
,

direttorecreativo di A-tono.com
concuistasviluppando unnuovomodello

di lavorocreativochiamato "

creatology
"

. Un
approcciocheunisce "

strategy , creativity,

technology

" attraverso la composizione di gruppi integrati
di creativi

, sviluppatori , ingegneri ,

" marketer " per
sviluppareideeinnovativechefunzionino.
Lasuaattenzione è andatasempre al cliente
piuttostoche al prodotto : è ancora il suopunto

di vistavincente?
«Èunaquestione di onestà e rispetto ,

oltreche di

opportunità . Solomettendo le personeprimadei
prodottipossiamocapirecosainteressadawero ai

nostriinterlocutori
, qualilinguaggiutilizzareper

costruiremessaggichearrivino e sianocapiti ».

Leihalavorato in passatoperAmnesty
international e Telethon

,

in momenti di crisiquale
quelloattuale .

C' è ancoraspazioper il sociale?
« ConAmnesty e Telethon

,

insieme a Cesvi
,

Action
aid

,

Savethechildren
,

Unicef e Fai
,

abbiamovissuto
il profondocambiamento sociale e di mercatoche
hainteressatogliultimidiecianni . Ricollegandomi al

puntoprecedentesonocambiate le persone ,

i loro
problemi e

le loroaspettative , quindi è naturaleche
la comunicazionecambi in relazione a unmutato
contesto . ConA-tonostiamolavorando a unnuovo
tipo di approccio al

"

fundraising
" che

,

facendo
tesorodelleesperienzematurate

, possasuperare le

difficoltà generatedallenuovetariffazionipostali ,

focalizzandoci su "

digitalmobile "

e suimodelli di

"

partnership

" con le aziendepercrearespazi di manovramo

83
INSIDEARTdesign & designer

dificando lo stessoparadigmadellaraccolta fondi ».

Il lavorointerattivo e l

' utilizzosempremaggiore
delwebcostituiscono la nuovafrontieradella
pubblicità .

Chefuturohanno?
«

L

' abitudineall '

utilizzodellatecnologiahacontribuito
a unmutamentodelleaspettativedellepersonenei
confrontideimarchi . Sonosempre in contattocon i

mielamici e conquesti ci scambiamo informazioni
,

opinioni in temporeale . Bene
,

miaspettocheun
" brand "

si comportinellostessomodo e anzimi
stupisca ,

mistimoli e miaiutia viveremeglio la

quotidianità . Nonsolomessaggipubblicitarimaanche
strumenti e servizistannodiventandoelementi
importantidellanuovacomunicazione ».

Tra le tantecoseche fa c' è anche il ruolo di

docente di comunicazione : cosaconsiglia a

ungiovanechevuoleintraprendere la
sua

stessastrada?
« Collaboroconalcuni istitutinelfarconoscere

e

speroappassionare i raga77i al nostrosettore . Il

consigliochepossodare è quello di mantenere la

menteaperta e di nonsnobbarenulla
,

anzi
accettare le sfideche la

nuovacomunicazione lancia
,

senza
temere di raggiungereunaminorevisibilità . Al

contrario
,perungiovane c'

è
mottamenoconcorrenza

e mottepiùopportunità di farsinotare . Ununico
avvertimento : la comunicazionedirettapone di fronte

,

in tempibrevissimi
,

all ' efficaciadeiproprimessaggi.
Offrepochialibimainsegnaadaffrontare la

creatività in terminiconcreti e vantaggiosiper le aziende e

le agenzie . Inoltrepermette di dimostrare
,

numeri
allamano

, quanto la creativitàsiaunelemento
fondamentale in unacampagna :seaumenta l

' efficacia
,

si

riducono i costi ».
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